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Pressemitteilung

Der OYO kommt — Thalia setzt mit eigenem eReader neue MaRstabe im

deutschsprachigen Buchmarkt und startet in die Zukunft des Lesens

Hagen, 4. September 2010. Die Buchhandelsgruppe Thalia bringt im Oktober ihren
eigenen eReader OYO auf den Markt und markiert damit einen Meilenstein im
deutschsprachigen Buchhandel. Der OYO verkniipft die Vorteile des Online-Kanals mit
der Kompetenz von rund 5.000 Buchhandlerinnen und Buchhandlern. Mit dem preis-
leistungsstarken Endgerat und einem umfassenden eBook-Angebot in deutscher
Sprache unterstreicht Thalia ihre Multichannel-Kompetenz und positioniert sich
deutlich gegeniiber dem eReader-Angebot fiihrender Online-Buchhéandler. Insgesamt
finden sich zum Verkaufsstart mehrere hunderttausend Titel im vorinstallierten Thalia
eBook Shop - die Anzahl der Titel wird kontinuierlich erhoht. Damit stellt Thalia eines

der umfangreichsten Angebote an deutschsprachigen Leseinhalten zur Verfiigung.

,Die digitale Welle hat den deutschsprachigen Buchmarkt erreicht. Prognosen gehen von
einem Absatz von bis zu 60 Millionen eBooks bis zum Jahr 2015 allein in Deutschland aus.*
Mit unserem eReader OYO fokussieren wir uns auf diese neue Zielgruppe der digitalen
Buchbegeisterten und bieten eine einzigartige Verknipfung von Buchhandelskompetenz mit
einem der gré3ten Angebote an deutschsprachigen Leseinhalten®, erklart Michael Busch,
Geschéftsfuhrer der Thalia Holding, die Entscheidung, einen eigenen eReader zu

entwickeln.

Bislang mangelte es bei der Einfuhrung von eReadern oft an der Preisgestaltung bei der
Hardware, fachkundiger und persoénlicher Beratung sowie an attraktivem Content. ,Als
fuhrende Multichannel-Buchhandlung im deutschsprachigen Raum bringen wir die besten
Voraussetzungen mit, die Digitalisierung des Buchmarkts kompetent zu begleiten®, so Busch
weiter. ,Gleichzeitig bieten wir mit dem OYO eine wirkliche Alternative zu den Angeboten
groRer Online-Player: Unsere Kunden sollen jedes Buch in jeglicher Form bekommen und
das in klUrzester Zeit, egal wann und wo sie es haben mdchten — das alles bei erstklassiger
Beratung und bestem Service. Mit dem OYO unterstreichen wir unsere Multichannel-
Kompetenz deutlicher denn je, denn er ist ,Thalia fiir die Tasche’ und das Bindeglied

zwischen Buchhandlung und Online-Shop.*

Der OYO wurde heute im Rahmen der Thalia Pressekonferenz auf der IFA in Berlin
prasentiert. Das Lesegerat macht das Thema eReading in Deutschland fur den Endkunden

interessanter denn je: Als Marktfuhrer flr gedruckte und digitale Bacher im



deutschsprachigen Raum bietet Thalia mit seinen rund 5.000 Buchhandlerinnen und
Buchhandlern fachkundige Beratung und erstklassigen Service aus einer Hand. In rund 300
Buchhandlungen sowie im Online-Shop spielt Thalia so einen entscheidenden Vorteil

gegenuber reinen Online-Playern aus.

Bei einem Verkaufspreis von 139 Euro zeichnet sich der OYO durch ein erstklassiges Preis-
Leistungs-Verhaltnis aus und bietet viele technische Highlights: Die WLAN-Funktion
ermoglicht einen kabellosen Download; 2 GByte Speicherkapazitat schaffen Platz fiir Gber
1.000 eBooks und ein hochsensibler Touchscreen sorgt fur eine benutzerfreundliche
Bedienbarkeit. Ein deutlicher Vorteil fir den Kunden: Alle digitalen Biicher, die Gber den
Thalia eBook Shop vertrieben werden, werden in den gangigen eBook-Formaten angeboten

und sind nicht nur auf dem OYO, sondern auch auf anderen eReadern lesbar.

Uber den OYO kann auf einen speziell entwickelten Thalia eBook Shop zugegriffen werden,
der zum Verkaufsstart mehrere hunderttausend Buchtitel beinhaltet und kontinuierlich
erweitert wird. Somit steht dem Kunden eines der gréten deutschsprachigen eBook-
Angebote zur Verfligung, das auch internationale Bestseller enthalt. Der Shop verflgt zudem
Uber eine fiir eBooks optimierte Suchoberflache. Uber einen Meniibutton gelangt man
unmittelbar in die riesige Thalia-Buchhandlung und kann eBooks auf diese Weise einfach

und bequem kaufen, herunterladen und lesen — jederzeit und ganz ohne einen Computer.

Der OYO ist ab Oktober in allen Thalia Buchhandlungen in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz sowie im Online-Shop erhaltlich. Vorbestellungen sind ab Montag, 6. September auf
mein-oyo.com und in allen Thalia Buchhandlungen maoglich. Ende des Jahres plant Thalia
bereits den Launch des Profi-Modells OYO 3G, welches unabhangig von einer
Internetverbindung auch tber ein Mobilfunknetz den Download von eBooks ermdglicht.

* Quelle: ,eBooks und eReader: Marktpotenziale in Deutschland.” Kirchner + Robrecht GmbH. 2009

Bildmaterial zum Download finden Sie unter: www.thalia.de/oyo_presse

Uber Thalia:

Mit fast 300 Buchhandlungen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz, mehr als 5.000 Mitarbeitern sowie
einem Jahresumsatz von ber 800 Mio. Euro (2008/09) ist Thalia im deutschsprachigen Raum Marktfihrer im
Sortimentsbuchhandel. Zudem ist das Unternehmen der einzige echte Multichannel-Handler am deutschen
Buchmarkt: In klassischen Buchhandlungen wie auch im Online-Shop gleichermalRen kompetent und nahe beim
Leser, bietet Thalia ihren Kunden fachkundige Beratung und inspirierende Kauferlebnisse sowohl in der ,realen®
wie auch in der ,virtuellen* Welt der Blicher. Im ,Besten vieler Welten® paart sich buchhandlerische Tradition mit
groBRem Engagement fir die Lese- und Kulturférderung — und mit konsequenter Hinwendung zu den neuen
digitalen Nutzungsmoglichkeiten des Mediums Buch: Fiihrender Handler von eBooks, Vertrieb verschiedener
eReader-Modelle sowie Download-Terminals fir ,Mobile Books* (Buchinhalte auf dem Handy) sind nur drei
Aspekte der vielfaltigen Digitalangebote, die Thalia offeriert. Thalia, 1919 in Hamburg im Gebaude des Thalia-
Theaters gegriindet, gehort seit 2001 zur Douglas Holding AG.
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