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Pressemitteilung:

Multichannel Weihnachten: Thalia launcht OYO Il und verstarkt Online-Aktivitaten

Hagen, 24. November 2011. Am 29. November startet der offizielle Verkauf des neuen
OYO, der nachsten Generation des Thalia eReaders. P arallel verstarkt die
Buchhandelsgruppe auf ihrer Online-Plattform www.th alia.de ihre Aktivitaten. Nach
der Einfihrung von neuen Sortimentsbereichen im Sta tionarhandel ist Thalia damit auf

allen Kanélen fur das laufende Weihnachtsgeschéaft g erlstet.

Im Kern des Multichannel-Geschaftsmodells von Thalia stehen die Geschéftsfelder
Stationarhandel, E-Commerce und Digitales Lesen. Letzteres bekommt durch den Launch
des OYO Il erneut Rickenwind. Die zweite Generation des hauseigenen eReaders verfigt
Uber eine verbesserte Prozessorleistung, eine verlangerte Akkulaufzeit, héheren Kontrast
und neue Funktionen wie beispielsweise eine direkte Worterbuch- und Wikipedia-Anbindung.
Uber eine neu implementierte Facebook- und Twitter-Anbindung kénnen eBooks nun auch
weiterempfohlen werden. Die Kosten fir den neuen OYO liegen bei 119 Euro. Bereits Anfang
November ging Thalia mit einer eigenen eReading-App an den Markt, die zunachst fur alle
Smartphones und Tablets mit Android-Betriebssystem verfugbar ist. Die App enthalt alle
wesentlichen eReader- und eBook-Shop-Tools. Technisches Know-how und zusatzlichen
Content liefert der eBook-Spezialist textunes, der im Zuge einer Akquisition von Thalia im

August erworben wurde.

.Bereits im diesjahrigen Weihnachtsgeschaft macht sich die verstarkte Investition in den
Ausbau unseres Multichannel-Modells positiv bemerkbar”, erklart Michael Busch,
Geschéftsfuhrer der Thalia Holding GmbH. ,Der Kunde mdchte insbesondere an
Weihnachten auf allen Kanalen kompetent beraten und inspiriert werden und gleichzeitig
keinen Trend verpassen. Mit unserem optimierten Angebot im Online- und stationdren Kanal
sowie im Bereich Digitales Lesen sind wir fir die Anspriche unserer Kunden bestens

geristet und damit jederzeit, Uberall und aus einer Hand fiir sie da.”

Im Online-Kanal hat Thalia bereits mit dem Relaunch der Plattform www.thalia.de im Oktober
die Weichen fur ein verstarkt kundenorientiertes Onlineshopping-Erlebnis gestellt. Im
Weihnachtsgeschéft liefert nun beispielsweise das interaktive Tool ,Thalia Geschenkefinder”
Inspiration zum Fest. Ebenso erhalten Buchrezensionen von Mitarbeitern zu Weihnachten
auf www.thalia.de einen prominenten Platz. Bei Facebook stehen Interaktion und Inspiration

ebenfalls im Fokus: Auf der Facebook-Fanpage von Thalia kdnnen Nutzer einen



Adventskalender-Baukasten mit Fotos, Texten oder Buchempfehlungen fillen und an

Freunde oder Verwandte schicken.

Durch den Ausbau von Kompetenzen in Non-Book-Sortimentsbereichen im stationaren
Einzelhandel werden weitere positive Effekte fir das Weihnachtsgeschaft erwartetet.
Inzwischen wurden mit der Einfihrung des neuen Sortimentskonzepts bereits in 19 Thalia
Buchhandlungen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz die neuen Themenwelten
integriert oder dort in groRerem Umfang neue Sortimentsbausteine eingegliedert. Weitere
Umbauten folgen sukzessive. Der neue Sortimentsmix in Verbindung mit kompetenter
Beratungsleistung in den Buchhandlungen vor Ort soll nachhaltige Differenzierungs-

merkmale gegeniber Online-Pure-Playern schaffen.

Uber Thalia:

Mit knapp 300 Buchhandlungen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz, rund 5.180 Mitarbeitern
sowie einem Jahresumsatz von ca. 900 Mio. Euro (2009/10) ist Thalia im deutschsprachigen Raum
Marktfihrer im Sortimentsbuchhandel. Zudem ist das Unternehmen der einzige echte Multichannel-
Handler am deutschen Buchmarkt: In klassischen Buchhandlungen wie auch im Online-Shop
gleichermalRen kompetent und nahe beim Leser, bietet Thalia ihren Kunden fachkundige Beratung und
inspirierende Kauferlebnisse sowohl in der ,realen* als auch in der ,virtuellen* Welt der Bicher. Im
.Besten vieler Welten“ paart sich buchh&ndlerische Tradition mit groBem Engagement fur die Lese-
und Kulturférderung — und mit konsequenter Hinwendung zu den neuen digitalen
Nutzungsmoglichkeiten des Mediums Buch: Eine grof3e Auswahl an eBooks und der Vertrieb des
eigenen eReaders OYO sind nur einige Aspekte der vielfaltigen Digitalangebote, die Thalia offeriert.
Thalia, 1919 in Hamburg im Gebaude des Thalia-Theaters gegriindet, gehort seit 2001 zur Douglas
Holding AG.
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